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Progetto accademico
Brief aziendale
AllScent è una profumeria che opera su territorio 
nazionale. 
Il brand richiede una ricerca approfondita sugli 
sviluppi del mercato del beauty e le nuove necessità 
del consumatore. 
$OOD�EDVH�GHL�ORUR�LQYHVWLPHQWL�F·q�O·innovazione e 
sono alla costante ricerca di prodotti rivoluzionari da 
LQVHULUH�DOO·LQWHUQR�GHL�ORUR�VWRUH��

,O�ORUR�RELHWWLYR�q�TXHOOR�GL�DFFUHVFHUH�O·DZDUHQHVV�H�
conquistare un nuovo segmento di mercato.
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da dove siamo partiti

analisi a contatto diretto
Dell’azienda e del consumatore

Punti di debolezza
- Brand awareness debole
- Private label di poco successo
- Brand identity non coerente 
- Custumer retetiont debole

un confronto concreto tra i bisogni dei consumatori

Cosa manca nel mondo del beauty? 
Cosa deve cambiare? 

Opportunità
- Raggiungere una brand awareness a livello nazionale
- Incrementare le vendite della private label
- Entrare attraverso l’e-commerce nel mercato estero
- Grazie alla private label diventare un brand di make 
up innovativo al passo coi tempi



Come sarà 
il makeup
del futuro?
Un mix di tecnologia, ricerca e praticità 

Smart
Sostenibile
Ricercato
Unico



Sostenibile

Unica

Come sarà la private label
di AllScent

Smart

Ricercata

Non solo una linea, ma l’essenza di AllScent

Packaging comodi, da 
portare sempre con sé 
realizzati per sprecare meno 
prodotto possibile (sia per il 
cliente che per l’ambiente!)

Ispirata a tutte le 
necessità ed i desideri 
degli appassionati
di make up e non.
L’unione di sogno,
praticità e futuro.

Packaging riutilizzabili e ricaricabili 
direttamente in store. Prodotti 
realizzati rigorosamente sfruttando 
ciò che ci dona la natura. Sia 
la produzione che la modalità 
d’acquisto in store permette minori 
sprechi di prodotto: una linea 
che si adatta al consumatore, 
rappresentandolo al massimo.

Il termine giusto è “evoluzione”. 
La linea “AllScent” introduce nel mercato un 
nuovo modo di fare make-up e skin care, 
proponendo al consumatore prodotti mai visti 
prima che risponderanno,
mOBMNFOUF�B�UVUUF�MF�OFDFTTJUË��



Donne e uomini dai 15-35 anni. 

Stile di vita:
vita sociale attiva, forte etica, interesse nel proprio 
HZWL[[V�ÄZPJV�L�KLSSH�WYVWYPH�PTTHNPUL�
passione per i prodotti di qualità e alla moda,
interesse nel tenersi aggiornato sui prodotti innovativi.

- Attrarre un nuovo target: giovani, esperti e non, 
appassionati di make up;
- Aumentare la brand awareness e incrementare 
le vendite dei private label;
- Ridurre gli sprechi di prodotto L�WHJRHNPUN�ÄUV�
ad eliminarli;
- Rinnovare l’immagine della brand identity e 
degli store;
- Investire nella ricerca e nello sviluppo di 
prodotti innovativi
- Raggiungere tramite l’e-commerce
una vendita estera.

A chi ci rivolgiamo

I nostri obiettivi



Una nuova 
shopping 
experience

Qualità, 
prezzo 
competitivo, 
vasta 
scelta

Riduzione 
drastica 
degli 
sprechi
di materiale 
e prodotto



AllScentAllScent



- avatar 3D



Il prodotto di maggiore rilevanza della linea è 
indubbiamente il nuovo concetto di palette. 
Si parla infatti di una palette che il cliente 
può comporre con i prodotti e le colorazioni 
che preferisce in base ai propri gusti e 
caratteristiche, seguendo i consigli degli 
esperti in store.









La cipria spray viene venduta in 5 tonalità differenti 
con un applicatore diverso dagli altri spray in modo da 
GLVWULEXLUH�LO�SURGRWWR�RPRJHQHDPHQWH��FRQ�O·DLXWR��VH�
necessario, della spugnetta presente nel packaging.
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PRODOTTO FORMATO PREZZO VARIANTI 
COLORE

4€ 1

1

1

10

10

Palette magnetica
da 6

7€

3€

1,50€

Palette magnetica
da 12
Primer 2g

-

-

Ombretti opachi

Ombretti glitter

2g

2g 2,50€

3€3g

3g

8

8

1

1

10

6ml e 7ml

Pigmenti
multi-cromo

Gel glitter

4,50€

Mascara double 13€

20Ombretto adesivo

Scatola latta
per ombretti

2,50€

50 mlFondotinta
magnetico

Prezzo di lancio per le
prime settimane 15€
poi 30€

50 ml x 2 25€�Ŀł¾ŮΟƅņņ¾ğŎáΟ
+ cipria

2
5

-

Blush reagente 
al ph

1

1

1

12 pennelli -

-Washing machine

8,5 gr 15€

20€

12€

Struccante occhi 100ml 6€

Detergente viso 150ml 15€

Roll

-

-

-

-13€

5 ampolle acido ia.

-

2ml x 5

2ml x 12

-

-

5 dischi di Loofah

12 ampolle acido ia.

7€12g x 5 1

100€

45€

3€
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