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WASHING YOUR LEVI’'S®
JEANS USES MORE THAN

21 LITERS OF WATER.
DIRTY IS THE NEW CLEAN.

TAKE A STEP IN THE RIGHT DIRECTION. VISIT LEVI.COM
TO SEE HOW WE'RE FINDING WAYS TO CARE FOR OUR PLANET.

WATERCLESS

LEVI'Sela
sostenibilita

2011 Water<Less®

Obiettivo 2025 -> 100% cotone da
fonti sostenibili

Obiettivo 2030 -> dimezzare |
consumo d'acqua deil cicli
produttivi
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e SENSIBILIZZARE IL CONSUMATORE SULLO SPRECO DEI
MATERIALI E L'INQUINAMENTO

e ENTRARE IN UN NUOVO MERCATO

e DEFINIRE UN ODORE “LEVI'S” (SEGUENDO LA
PSICOLOGIA DELLA PERCEZIONE)

e RISPONDERE ALLO SVECCHIAMENTO E ALLE AZIONI Dl
MARKETING DI DIESEL (PRINCIPALE COMPETITOR)
SVILUPPARE ED INCREMENTARE L'IMPEGNO DI LEVI'S
NELLA SOSTENIBILITA

e STIMOLARE IL CONSUMATORE AD ENTRARE IN
NEGOZIO PORTANDOLO IL PIU POSSIBILE IN CONTATTO
CON L'ANIMO LEVI'S




Prodotto che reagisce
bene con la pelle e
dura nel tempo, essere
sorprese dalle novita,
packaging unico,
prodotto da utilizzare
anche in coppia

Prezzo competitivo,
prodotto naturale,

packaging E P
ecologico

Gain creators

.

Products e Services

Qualita-prezzo,
composizione
naturale, unicita,
amanti delle
novita, amanti
dell'effetto wow

Profumo Levi’s

con packaging

personalizzabile
Prodotto
funzionale,

Un prodotto non
funzionale/facile da
utilizzare, sprechi di
prodotto o di
packaging, prodotti non
naturali

Pains relievers

erogatore
anti-spreco
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AINIZIATIVA //////////
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arrestare
il riscaldamento
globale, ripristinare
la biodiversitae
proteggere gli
oceani

,, realizzato
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PUNTO VENDITAE
PERSONALIZZAZIONE
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ACQUISTA PERSONALIZZA SCOPRI L Cosa stai cercando? ﬂ

Scoopri

ILNUOVO PROFUMO FIRMATO LEVI'S

Certi odori non si dimenticano mai

Scopri Di Pil Acquista Ora




PRENOTA IL TUO APPUNTAMENTO: Scegli un orario. Evita la coda

D gli Accedi Iscriviti Find a Store 9 Italy

ACQUISTA  PERSONALIZZA  SCOPRI w L Cosa stai cercando? [

Scopri Di Piu

ILNUOVO PROFUMO FIRMATO LEVI'S
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Colori

Borchie

Stampe = /////

'//f,

/ : 4 o L ’
» .x., ///ff ///" / ,f/
’ 1._ U-/Z/, ///// / {:/

.,,_f.-




PRENOTA IL TUO APPUNTAMENTO: Scegli un orario. Evita la coda

Dettagli Accedi Iscriviti Find a Store 9 Italy

L)
ACQUISTA PERSONALIZZA SCOPRI W L Cosa stai cercando? lﬁ

ILNUOVO PROFUMO FIRMATO LEVI'S
Personalizzalo!
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Aggiungi al carrello
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BUY BETTER

/4

Tu, i0, noi

GLI OBIETTIVI DEL

MONDO INTERO ossiamo
WEAR LONGER PER SALVARE IL fmsformq,-e
MONDO INTERO i ondo.

Il settore tessile
o arrestare il riscaldamento

globale,
o ripristinare la biodiversita
« proteggere gli oceani

presto tornera a

profumore di Agiamo mano

i S nella mano.
sostenibilita. . .
Insieme possiamo
raggiungere un
futuro migliore e piu

sostenibile.
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20 luglio 21 luglio 22 luglio

THE

FASHION
PACT
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PROMOZIONE




23 luglio MILANO
(Via Torino - Zona Moscova)

27 luglio ROMA e FIRENZE (
Via del Corso - Via dei
Calzaiuoli)

30 luglio NAPOLI e TORINO
(Via Chiaia - Via Garibaldi) fino
al 2 agosto




Influencer
Marketing

Greta Menardo
gretamenardo

Claudia De Nicolo
@shes.lola

Martina Luchena
@mMmartinaluchena

Alice Pagani
@opheliamillaiss



